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Impulso. El director general de la Corporaciéon Tecnoldgica de Andalucia, José Guerra, anima a las empresas a innovar.

La Corporacion Tecnologica
tiende un puente a la Universidad

B. C.

aportacion para asociarse que oscila en-

= La Corporacién Tecnolégica de Anda-
lucia (CTA), fundacién privada promo-
vida por la Junta para estimular la inno-
vacion en el tejido empresarial andaluz,
realizard un esfuerzo especial para fo-
mentar la transferencia tecnolédgica de
los grupos de investigacién de la Uni-
versidad a las empresas andaluzas. Asi
lo avanzd el director general de la Cor-
poracién, José Guerra Macho, quien
presentd a los miembros de la Platafor-
ma 2i las oportunidades que presenta
este nuevo organismo para canalizar
sus estrategias de innovacién.

La Corporacidn, que ya cuenta con 61
miembros, pretende ser un acicate para
que las empresas andaluzas disefien po-
liticas innovadoras estables, aprove-
chen los incentivos disponibles y utili-
cen los avances cientificos logrados por
los grupos de investigacién universita-
rios. Guerra asegurd que las empresas
miembros, que deben realizar una

tre los 6.000 euros y el millén de euros,
“recuperaran rdpidamente la inversién
e incluso el doble si desarrollan buenos
proyectos de I+ D+1”.

Guerra insisti6 en el caracter privado
e independiente de la fundacién, pese a
que naci6 al amparo de la Consejeria de
Innovacién, Ciencia y Empresa y desta-
cd la oportunidad que supone la Corpo-
racion para que los intereses y necesida-
des de las empresas en materia de inno-
vacion sean escuchados porlaJuntaala
hora de disefiar los incentivos. “La Con-
sejeria preguntard en su momento a la
Corporacion cudles son las lineas prio-
ritarias a financiar en cada uno de los
sectores estratégicos”, aseguro.

De hecho, los sectores estratégicos
establecidos por la Corporacion coinci-
den conlosdelaOrden de Incentivos de
la Consejerfa de Innovacién y son el
agroalimentario, aeroespacial, biotec-
nologia, energia y medio ambiente, tec-
nologias de la informacién y comunica-

La inversion se retroalimenta

Las empresas podran recuperar la aportacién realizada
para entrar en la Corporacién Tecnoldgica de Andalu-
cia (que oscila de los 6.000 euros al millén de euros) e
incluso el doble si presentan buenos proyectos de I1+D+l
en colaboracién con grupos de investigacién.

Peso de los investigadores

La participacién de grupos de investigacion universita-
rios del Plan Andaluz de Investigacion (PAI) en los pro-
yectos -en al menos un 15 por ciento- es condicién sine
gua non para poder optar a los incentivos.

Todos pueden innovar

La participacién en la Corporacién estd abierta a todas
las empresas que quieran innovar y tendrdn prioridad
sectores tan diversos como el agroalimentario, aeroes-
pacial, biotecnoldgico, energético, de Tecnologias de la
Informacién y Comunicacién (TIC), turistico o cultural.

ciones y sectores emergentes (como tu-
rismo o cultura).

Diez entidades financieras, diez re-
presentantes de instituciones publicas,
como IDEA, RETA y 7 miembros vincu-
lados al ambito universitario, y 41 em-
presas integran ya la Corporacion, en la
que se codean multinacionales, como
EADS CASA, Airbus, Repsol, Endesa o
Telefénica, con empresas andaluzas,
como Abengoa, Ciatesa, Cosentino, De-
tea, Macpuarsa, Novasoft, Persan, Pra-
sa, Sando, Sadiel o Cetecom. Por ahora,
todos los miembros tienen la categoria
de numerarios (aportacién de un mi-
116n de euros), excepto cuatro pequeiias
ymedianas empresas andaluzas -Airzo-
ne, Inno-ben, Tino Stone y Reverté-,
que tienen la categoria de colaborado-
res (aportacion de 240.000 euros).

Requisitos estrictos

La Corporacion ha aprobado un pre-
supuesto de 28 millones de euros para
financiar proyectos de I+D+1 en 2006,
su primer ejercicio, en el que podrdn
presentarse proyectos a lo largo de cua-
tro convocatorias trimestrales. Ya hay
seis proyectos presentados para la pri-
mera, de los sectores de energiay TIC y
con presupuestos de entre 300.000 y un
millén de euros. Para poder optar a los
incentivos, es imprescindible que los
proyectos de I+D+1I sean presentados
por una empresa y cuenten con una par-
ticipacion de al menos un 15 por ciento
de un grupo de investigacién del Plan
Andaluz de Investigacién.

Los incentivos cubrirdn hasta el 50
por ciento del coste elegible del proyecto
y tendrén prioridad aquellos que impli-
quenla colaboracién de varias empresas
€N una misma iniciativa o que permitan
la participacién de un grupo de investi-
gacion en mas de un 15 por ciento.

La evaluacién de los proyectos se rea-
lizara por entidades externas e indepen-
dientes, para lo que la Corporacién Tec-
noldgicayanegociaacuerdoscondosde
las agencias acreditadas por ENAC para
la certificacién de proyectos de [+D+1.
Ademds, las ayudas de la Corporacién
no sélo son completamente compatibles
con la financiacién publica, sino que los
proyectos seleccionados por ella disfru-
taran de un acceso preferente a los in-
centivos de la Junta de Andalucia.

Los gastos de la Corporacién Tecnold-
gica correran a cargo de la Junta duran-
te los cuatro primeros afios y, a partir de
entonces, recurrird a la autofinancia-
cién mediante la aplicacién de un por-
centaje a los incentivos movilizados por
la Corporacién en concepto de asesora-
miento y gestién, y la participacion en
los beneficios que se deriven de los pro-
yectos incentivados. Guerra subrayd
que las aportaciones de las empresas se
dirigen exclusivamente a la financia-
cién de proyectos y en ningtn caso al
mantenimiento de la fundacidn.

Facetas innovadoras para consequir
que la empresa gane competitividad

= Innovar es conseguir que se
abra camino en el mercado un
producto o servicio nuevo o pro-
ducido de manera diferente, pe-
ro existen multiples facetas de la
innovacién, que Socintec-Grupo
Azertia, consultora tecnoldgica
que acttia de apoyo a las empre-
sas dentro de la Plataforma 2i,

explicé durante la tltima sesién
de este foro. Gabriel Ochoa de
Zabalegui, director en Socintec,
subrayé que el objetivo de la in-
novacion debe ser conseguir di-
ferenciacion o identificar opor-
tunidades de mercado o mejoras
de costes que hagan ganar com-
petitividad.

Ochoa de Zabalegui aclaré que
existen infinitas definiciones de

innovacion segtin se tome como
referencia un punto de vista for-
mal, de negocio, fiscal, etc. La
I+Desaveces parte delainnova-
cién, pero siempre que acabe en
un producto o servicio nuevo o
mejorado significativamente. De
hecho, puede haber innovacién
sin que haya necesariamente
I+D, segtin Ochoa de Zabalegui.
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Consultora de apoyo: Socintec-Grupo Azertia

La innovacién puede darse en
los productos, los procesos y has-
ta en la organizacién, como en el
ejemplo de Dell Computers, que
prescindié de los canales de co-
mercializacién habituales para
utilizar solo internet y ha pasado
de vender 7 millones de euros en
1984 a 34.000 millones en 2004.




